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AUTORIZA A OFERTA DE MATRÍCULA NA MODALIDADE DISCIPLINA ISOLADA? 

(  ) Não    

( x) Sim – Número de vagas: __5__       

AUTORIZA OFERTA DE MATRÍCULA DE GRADUANDO NA MODALIDADE DISCIPLINA ELETIVA? 

(  ) Não    

( x ) Sim – Número de vagas:__5_    

A DISCIPLINA É MINISTRADA EM IDIOMA ESTRANGEIRO? 

(  x) Não (  ) Sim   Qual:                                              

PROJETO(S) DE PESQUISA APROVADO(S) EM ÓRGÃO(S) DE FOMENTO QUE PODE(M) SER 

VINCULADO(S) À DISCIPLINA 

Não 

AGÊNCIA(S) DE FOMENTO 

Não 

NÚMERO DE PROTOCOLO DO REGISTRO/DA APROVAÇÃO NA PLATAFORMA BRASIL (se for o caso) 

Não se aplica 

EMENTA 

Tem se como foco o Marketing e o comportamento do consumidor no ambiente digital explorando um corpo 
distinto de conhecimento teórico na compreensão de novas decisões e estilo de vida em marketing digital.                  

PROGRAMA  

Aula 1: Comportamento de adoção de novas tecnologias 

Aula 2: Materialidade digital e consumo 

Aula 3: Marketing de influenciadores, gamers, cultura e consumo em ambiente de mídia social 

Aula 4: Self, selves e outros ao usar/consumir dispositivos móveis em contexto digital 



 

  

 
 

Aula 5: Complexidades socioculturais de comportamentos de troca e relacionamentos em ambiente digital. 

Aula 6: Customização de conteúdo, Marketing de conteúdo, inbound e outbound marketing 

Aula 7: Medindo e gerenciando o sentimento do consumidor nas mídias sociais 

Aula 8: Tema Livre 
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 Resenhas: 21% 
 Apresentação de seminários: 35 % 
 Debate com o colega: 10% 
 Participação: 4% 
 Projeto de Artigo: 30% (entrega 10 dias após o fim da disciplina) 
 

Esse artigo deverá ser feito individualmente. 
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