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A DISCIPLINA E MINISTRADA EM IDIOMA ESTRANGEIRO?
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EMENTA

Concepcao, operacionalizacéo, tabulagdo e analise estatistica de dados quantitativos com énfase em casos
praticos e pesquisas académicas na area de administracdo. Conceito de Métodos quantitativos. Preparacdo de
dados e analise de pressupostos. Regressdo Mdltipla. Andlise Fatorial. Andlise Discriminante. Regressao
Logistica. Analise de Clusters.

PROGRAMA

Métodos Multivariados em Administragcéo
Analise Fatorial Exploratéria

Regresséo Mdltipla

Andlise Discriminante e Regressédo Logistica
Andlise Conjunta

Andlise de Clusters

SIS
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SISTEMA DE AVALIACAO

AVALIACAO

O desempenho sera avaliado por meio das seguintes atividades

Atividade Pontos

Prova Final 40

Atividades 60

Total 100
Atividades

As atividades sao direcionadas para aplicar as técnicas e direcionar a elaboracao do seminario final ao longo do
andamento da disciplina. O detalhamento de cada atividade, bem como breve script de analise serdo
disponibilizados ao longo da disciplina.

Atividades
e Prova de abertura individual: 10 pontos.

e  Quiz em grupo (8): 20 pontos.
e Exercicios préaticos em grupo (5): 30 pontos.

Prova Final

A prova serd individual e com consulta.
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