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EMENTA

Concepcdao, operacionalizacdo, tabulacdo e analise estatistica de dados quantitativos com énfase em
casos praticos e pesquisas académicas na area de administracdo. Conceito de Métodos quantitativos.
Preparacdo de dados e analise de pressupostos. Regressdo Mdltipla. Andlise Fatorial. Andlise
Discriminante. Regressao Logistica. Analise de Clusters.

PROGRAMA

1. Métodos Multivariados em Administracéo

2. Analise Fatorial Exploratoria

3. Regresséo Multipla

4. Analise Discriminante e Regresséao Logistica
5. Andlise Conjunta

6. Analise de Clusters
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A DEFINIR

SISTEMA DE AVALIACAO

O desempenho sera avaliado por meio das seguintes atividades
| Atividade |  Pontos
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Prova Final 20
Atividades (6) 60
Total 100
Atividades

As atividades sao direcionadas para aplicar as técnicas e direcionar a elaboracéo do seminario final ao
longo do andamento da disciplina. O objetivo é que a escala a ser apresentada no trabalho final seja
escolhida nos primeiros dois encontros e que os alunos permanecam com analisando as diversas
etapas de desenvolvimento da escala ao longo da apresentagdo dos tépicos da disciplina. O
detalhamento de cada atividade, bem como breve script de andlise serdo disponibilizados ao longo da
disciplina.

Prova Final

Consiste em prova pratica (em software) sobre os tépicos desenvolvidos na disciplina. A prova sera
individual.
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