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EMENTA 
 
Taxonomias cognitivas que afetam a tomada de decisão; Funções executivas do cérebro na tomada de decisão; 
modelagem de problemas complexos nos sistemas T1 e T2; Inteligências múltiplas Intrapessoal e inter pessoal; 
Equipes de alto desempenho; Hormônios que modelam emoções e efeitos nos processos decisórios; Áreas 
cerebrais que modelam ações de risco – recompensas, fuga x luta. MindSet fixo e de Crescimento. Neurociência 
como ferramenta de liderança.  
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